Gemeinsam mehr erreichen — flr einen
starken Markt der professionellen
Dienstleistungskosmetik
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Dr. Christian Rimpler, 1. Vorsitzender des
Verband Cosmetic Professional e.V. (VCP)

Guten Tag,

es ist mir eine grof3e Freude, Thnen
mit dieser Broschiire die Arbeit
und die besonderen Ziele des Ver-
band Cosmetic Professional eV. —
kurz VCP - vorzustellen. Vor mehr
als 30 Jahren haben sich die ersten
Industrieunternehmen der profes-
sionellen Dienstleistungskosmetik
in einem Verband zusammenge-
schlossen, um sich den Herausfor-
derungen eines immer weiter er-
starkenden Berufsbildes zu stellen.
Heute sind die Aufgaben des VCP
duBerst vielschichtig und breit ge-
fachert. Es stehen nicht die Belange
der einzelnen Unternehmen im
Vordergrund - es geht stets um die
Branche im Gesamten. Die Mitglie-
der des Verbandes reprasentieren
mittlerweile nahezu komplett alle
fithrenden Unternehmen des Be-
reichs der professionellen Dienst-
leistungskosmetik. Sie erreichen
etwa 50 000 Kosmetikinstitute mit
ihren iiber 200 000 Beschéftigten
und decken somit fast den gesam-
ten Markt ab.

Der demografische Wandel und die

zunehmende Hektik im Alltag bie-
ten diesem Bereich der modernen
Gesundheitsvorsorge einen grofen
Anwendungsspielraum. Diesen
auszubauen und dabei die Qualitét
der Dienstleistungen zu optimieren
sowie der Offentlichkeit bewusst zu
machen, ist unser erkldrtes Ziel.
Genauso wie die Weiterentwick-
lung der verwendeten Produkte
und Behandlungsmethoden. Wir
setzen auf Kooperation mit ande-
ren Berufs- und Wirtschaftsver-
banden.

Ich wiinsche Thnen viel Freude da-
bei, sich ein Bild von der Viel-
schichtigkeit unseres gemeinsa-
men Wirkens zu machen.
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Dr. Christian Rimpler



Der Verband Cosmetic Professional
e.V. (VCP) wurde im Jahr 1985 als
Verband der Kosmetikprédparate
und Gerédtehersteller e.V. (VKPG)
gegriindet. Er vertritt die Interes-
sen aller Partner im Bereich der
professionellen Kosmetik und setzt
sich somit sowohl fiir die Belange
der Hersteller und Vertriebsfirmen
als auch der kosmetischen Dienst-
leister ein — sei es in Instituten oder
Spas. Verbands-Mitglieder sind
Handelsfirmen bzw. Hersteller aus
den Bereichen pflegende und deko-
rative Kosmetik, FuBpflege- und
Kosmetiktechnik (apparative Kos-
metik), Hand- und Nagelpflege/
Naildesign sowie Permanent Make-
up. Der VCP (www.vcp.eu) ist der

derzeit einzige Verband, der insbe-
sondere die Interessen der Anbie-
terseite im Bereich der professio-
nellen Dienstleistungskosmetik re-
préasentiert und vertritt. Er arbeitet
mit vielen anderen Berufs-, Indus-
trie- und Schulverbdnden zusam-
men, um die unterschiedlichen
Sichtweisen der Marktpartner zu
biindeln - zum Vorteil der gesam-
ten professionellen Kosmetikbran-
che. Uber 40 namhafte Firmen der
deutschen Fachkosmetik unterstiit-
zen den Verband aktuell dabei, sei-
ne Ideen und Projekte umzusetzen.
Das Anliegen: die Synergien im
Markt sinnvoll zu nutzen und Nach-
haltigkeit sowie Professionalitit in
der Branche zu sichern.

GemaB seiner Satzung
verfolgt der Verband
Cosmetic Professional e.V.
folgende wichtige Ziele:

B Wahrung und Vertretung der
gemeinsamen Berufs- und
Fachinteressen der professionellen
Kosmetik

B Offentlichkeitsarbeit fiir die
Hersteller und Vertriebsfirmen
kosmetischer Préparate und Gerdte
B Forderung der Volksgesundheit
durch Information sowie Aufkldrung
liber Kosmetik, Kosmetikbehandlun-
gen, Kérperpflege und Hygiene

B informationskontakte und
Interessenvertretung bei Ministerien,
Kammern, anderen Verbédnden und
sonstigen Organisationen

B Ausbildungsférderung von
Kosmetikfachkrdften

B Entwicklung und Durchfiihrung
von Qualifizierungs- und Beratungs-
maBnahmen fir Fihrungskréfte und
Mitarbeiter

B Entwicklung von Qualitéitsstan-
dards und Durchftihrung von
Zertifizierungen

FUr eine stabile Zukunft
unserer Branche”

Der VCP strebt mehrheitlich Ziele zum Wohle des kompletten Fachkosme-
tikmarktes an — auch wenn einige Leistungen ganz im Zentrum der Mitglie-
der stehen. Konkreter und detaillierter lassen sich die Projekte und Aktivi-
tdten des Verbandes im Wesentlichen in drei Kategorien unterteilen:



Neben der Wahrung und Vertre-
tung der gemeinsamen Berufs- und
Fachinteressen von Herstellern
und GroBh#ndlern sowie der Of-
fentlichkeitsarbeit ist es erklartes
Ziel des VCP,

M die Anliegen der Mitglieder auf
ausldndischen Messen zu vertreten
und Hilfestellung in Export-Ange-
legenheiten zu geben,

B sie bei der Beschaffung von In-
formationen zu nationalen, EU-
weiten oder internationalen Geset-
zen und Normen, Marktdaten so-
wie Trends zu unterstiitzen,

B Workshops und Vortrdge zu in-
teressanten Branchenthemen zu
veranstalten und

B mit den vierteljahrlichen Ver-
bandstagungen eine gute Plattform
flir den sparteniibergreifenden Ge-
danken-, Ideen- und Erfahrungs-
austausch zu bieten und den Zu-
sammenhalt aller Mitglieder zu
fordern. Bei den regelmdfligen
Treffen werden stets aktuell wichti-
ge Marktthemen und Entwicklun-
gen aufgegriffen — ein Austausch,
der die Wettbewerbs- und Zu-
kunftsfahigkeit der Branche zu si-
chern hilft.

B Firmeniibergreifende Aktivité-
ten wie VCP-Gemeinschaftsstinde

1. Der Nutzen fur

die Anbieter

und -Areale auf COSMETICA- und
BEAUTY FORUM-Fachmessen er-
moglichen eine stirkere Marktpé-
senz und eine hohere Kontaktfre-
quenz der Firmen/Marken an den
jeweiligen Standorten und férdern
die Einheit und den Qualitdtsan-
spruch der Branche.




Es darf auch etwas Glamour sein:
Daher sponsert der VCP ,Gloria -
Deutscher Kosmetikpreis”. Mit dem
Award werden herausragende
Beauty-Dienstleister ausgezeichnet
- bei einem tollen Red Carpet-Event
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2. Der Mehrwert fur
Kosmetikerinnen/Kosmetiker

Die Ausbildungsmoglichkeiten zur
Kosmetiker/in sind in Deutschland
nach wie vor d&ullerst heterogen ge-
regelt. Diese Situation ist u. a. der
Bildungshoheit der Linder und der
Reaktionstrigheit der Entschei-
dungs-Gremien auf europiischer
Ebene geschuldet. Daher setzt sich
der Verband gezielt dafiir ein, dass:
B die Kosmetikausbildung verein-
heitlicht wird und der Beruf ,Kos-
metikerin/Kosmetiker” geschiitzt
wird,

B berufspolitische Neu-Entwick-
lungen wie die Etablierung des
Kosmetikmeisters hinterfragt und
begleitet werden und

B die Ausbildung von Kosmetik-
Fachkréften geférdert wird. Denn
was niitzen die besten Produkte
oder Hightech-Gerédte, wenn sie
letztlich nicht mit dem ndtigen
Know-how angewendet werden?
SchlieBlich setzen Behandlungser-
folg und Kundenzufriedenheit fun-

dierte fachliche Kompetenz voraus.
B Moglichen Einschrinkungen des
Handlungsspielraums der Berufs-
sparte durch angekiindigte oder
geplante Gesetzesdnderungen wird
gezielt entgegengewirkt.

B Der VCP versteht sich also auch
als Lobbyist der Kosmetikerinnen/
Kosmetiker. Er engagiert sich des-
halb u. a. mit einem Benchmar-
king-System dafiir, dass die Dienst-
leister ihr Leistungsniveau messen
und optimieren konnen — mit Pro-
Cos. Dieser Selbsttest, der digital
auf der Verbands-Homepage abge-
rufen und per Mausklick beantwor-
tet werden kann, ermoglicht die
Einschédtzung: Wie stehe ich im
Vergleich zu anderen Instituten da?
Wo liegen die Stdrken und Schwéi-
chen meiner Arbeit? Und was kann
ich personlich fiir mehr Qualitat
tun? Die Auswertung zeigt Verbes-
serungsmoglichkeiten auf und
schliet mit einem Zertifikat ab.

B AuBerdem ist der VCP seit der
ersten Auslobung als Sponsor fiir
,Gloria — Deutscher Kosmetikpreis®
aktiv. Mit diesem Firmen-unab-
hingigen Award werden seit 2014
einmal pro Jahr die besten Haut-
pflege-Dienstleister aus den Berei-
chen Kosmetik, Nageldesign und
FuBpflege ausgezeichnet.

Die glamourose Gala, die sich mitt-
lerweile als festes Branchen-Event
etabliert hat, stofit auch bei Medi-
envertretern auf groe Resonanz.
Damit unterstiitzt der Verband ein
gesellschaftliches Branchenereig-
nis, das die auBergewdhnlichen
Leistungen von Hautpflege-Exper-
ten in der Offentlichkeit transpa-
rent macht, das Image des Berufs-
standes fordert sowie die Akzep-
tanz des Dienstleistungsspektrums
beim Endverbraucher steigert —
auch durch die stetig zunehmende
Presse-Berichterstattung.



Neben der Forderung der Volksge-
sundheit durch eine verstdrkte In-
formation und Aufkldrung iiber
Zweck und Mdoglichkeiten von Kos-
metik, Kosmetikbehandlungen,
Korperpflege sowie Hygiene und
die Betrachtungsweise von Kosme-
tik als prédventive Dienstleistung

B strebt der Verband Cosmetic
Professional nach einer verstark-
ten politischen Gewichtung, um
mehr Einfluss fiir und auf die Bran-
che zu nehmen,

B engagiert sich fiir die Professio-
nalisierung aller Marktteilnehmer,
B unterstiitzt diese bei der Be-
schaffung von branchenrelevanten
Daten und Fakten und

B setzt auf Mitsprache und ein ak-
tives Eingreifen bei anstehenden
Gesetzesdnderungen und der Ein-
fiihrung neuer Normen.

B Zudem liefet der VCP Branchen-
informationen, fungiert als ,,Stim-
mungsbarometer® und beteiligt

sich an bzw. initiiert eigene Markt-
forschungsprojekte. So entstand in
Zusammenarbeit mit der Messe
Diisseldorf und dem VKE-Kosme-
tikverband die TNS-Studie ,Kabi-
nenkosmetik“. Die gewonnenen
Daten erlauben es, besser auf
Kundenbediirfnisse zu reagieren
und damit die Akzeptanz und das
Interesse des Endverbrauchers zu
steigern.

3. Ziele und Leistungen

fur die Branche als Ganzes




Die Mitglieder schatzen ihre
VCP-Prasenz, weil:

B man in einem Interessenver-
band deutlich mehr erreichen kann
als mit einer Firma allein,

B der regelmédBige Austausch
wichtiger Impulsgeber fiir neue
Produkte und Konzepte ist,

B die Branche mehr politisches
Gewicht bekommt, was insbeson-
dere bei Gesetzesdnderungen &u-
Berst relevant ist,

M im Rahmen von Tagungen wich-
tige Hintergrundinformationen ge-
liefert werden, die ansonsten auf-
wendig zu recherchieren sind,

B ein starkes Gemeinschaftsgefiihl
den Zusammenhalt und die Schlag-
kraft der Branche fordert,

B sich durch ein faires Miteinan-
der und einen regen Austausch
mehr erreichen lédsst,

B sich Brancheninteressen, gerade
in kritischen Situationen, geschlos-
sen besser vertreten lassen,

B das positive Image und der Nut-
zen von Kosmetik in der Offentlich-

keit kontinuierlich weiter erfolg-
reich vorangetrieben werden und
B der VCP als starker Zusammen-
schluss auf den verschiedensten
Ebenen nicht einfach iibergangen
werden kann.

Das derzeitige Vorstandsteam des VCP (v. |.):
Jurgen Singer (Schatzmeister), Martin La Fontaine

(2. Vorsitzender), Dr. Christian Rimpler (1. Vorsitzender),
Franz Dannhauser (Schriftfiihrer)
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Mitglieder

Alex Cosmetic GmbH
www.alex-cosmetic.com
info@alex-cosmetic.com

Apiserum Revita Dr. Nobis GmbH & Co. KG
www.dr-nobis.com
office@dr-nobis.com

Beauty Hills Cosmetics GmbH
www.beautyhills.de
info@beautyhills.de

BelCos Cosmetic GmbH/Dr. Belter
www.dr-belter.de
cosmetic@belter.de

Catherine Nail-Collection GmbH
www.catherine.de
info@catherine.de

Charlotte Meentzen Krautervital
Kosmetik GmbH
www.meentzen.de, meentzen@meentzen.de

DALTON Cosmetics Germany GmbH
www.dalton-cosmetics.com
office@dalton-cosmetics.com

Dermalogica GmbH
www.dermalogica.de
info@dermalogica.de

Dr. Babor GmbH
www.babor.de
service@babor.de

Dr. med. Christine Schrammek Kosmetik
GmbH & Co. KG, www.schrammek.de,
infoservice@schrammek.de

Dr. Grandel GmbH
www.grandel.de
info@grandel.de
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Dr. Kleanthous Kosmetik GmbH
www.kleanthous.de
kosmetik@kleanthous.de

Dr. Rimpler GmbH
www.rimpler.de
info@rimpler.de

Dr. Spiller GmbH
www.dr-spiller.com
info@dr-spiller.com

Euro-Kosmetik GmbH/Sothys
www.sothys.de
info@sothys.de

FOX Kosmetik Vertriebsgesellschaft mbH
www.fox-kosmetik.de
info@foxkosmetik.de

Gertraud Gruber Kosmetik GmbH & Co. KG
www.gertraud-gruber.de
info@gruber-kosmetik.de

Gharieni Group GmbH
www.gharieni.de
info@gharieni.com

Goldeneye Permanent System GmbH
www.goldeneye.de
info@goldeneye.de

Health & Beauty Holding GmbH
www.health-and-beauty.com
info@health-and-beauty.com

Heitland und Petre International GmbH
www.heitland.com
info@heitland.com

IONTO Health & Beauty GmbH
www.ionto.de
info@ionto.de
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Janssen Cosmetics GmbH
WWW.janssen-cosmetics.com
info@janssen-cosmetics.com

JEAN D'ARCEL COSMETIQUE GmbH & Co. KG
www.jda.de
info@jda.de

KLAPP Cosmetics GmbH
www.klapp-cosmetics.com
info@klapp-cosmetics.com

KOSMETIK international Verlag GmbH
www.kosmetik-international.de
ki@ki-verlag.de

Lailique Cosmetics GmbH
www.lailique.eu
info@lailique.eu

La mer Cosmetics AG
www.la-mer.com
kundenbetreuung@la-mer.com

Linde Eckstein GmbH & Co. KG
www.eckstein-kosmetik.de
info@eckstein-kosmetik.de

Long-Time-Liner Conture Make-up GmbH
www.long-time-liner.com
info@long-time-liner.com

Malu Wilz Beauté GmbH
www.maluwilz.de
info@malu-wilz-beaute.de

MARIA GALLAND GmbH
www.maria-galland.de
info@maria-galland.com

Messe Diisseldorf GmbH
www.messe-duesseldorf.de
inffo@messe-duesseldorf.de
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MT.DERM GmbH
www.mtderm.de
info@mtderm.de

NEOVITA COSMETICS
www.neovita.eu
info@singer-kosmetik.de

primaCos GmbH
www.primacos.de
info@primacos.de

QMS Medicosmetics GmbH
www.gmsmedicosmetics.de
headoffice@drschulte.com

REVIDERM AG
www.reviderm.de
info@reviderm.de

Rudi Karcher GmbH
www.praxis-cosmetic.de
info@praxis-cosmetic.de

Schnitzler Concept GmbH/SKINthings
www.skinthings.de
info@skinthings.de

spa business verlag GmbH
www.spa-business.eu
mail@spa-business-verlag.de

THALGO COSMETIC GmbH
www.thalgo.de
info@thalgo.de

Wellcomet GmbH
www.wellcomet.de
info@wellcomet.de

WM Beautysystems AG & Co. KG
www.wm-beautysystems.com
info@wm-beautysystems.com
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Kontakt VCP

Sekretariat

Neue Wiesen 10

30900 Wedemark

Telefon: 05130 7929-34
Fax: 05130 1740

E-Mail: sekretariat@vcp.eu

Hier erhalten Interessenten an einer Mitgliedschaft im VCP
Informationen zu Konditionen und Aufnahmekriterien.

Auch Pressevertreter, die Fragen rund um Methoden, Markt

und Leistungen der professionellen Dienstleistungskosmetik haben,
erhalten hier Auskunft.
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Verband Cosmetic Professional e V.





